
 



Künftige Bedeutung von „Leuchtturmmarken“

Die Werbewirtschaft erwartet eine weitere Fragmentierung der 
Medienlandschaft – mediale Leuchtturmmarken werden davon 
profitieren.  

* Werbewirtschaft n = 114, Angaben in Prozent der Befragten, Top 2 Boxes „stimme voll und ganz zu“ / „stimme zu“.

In Zukunft wird sich die Medienlandschaft angebotsseitig weiter fragmentieren (z.B. zusätzliche TV- / Radio-Sender, Internetangebote etc.).

** Werbewirtschaft n = 103, Angaben in Prozent der Befragten, die mindestens z.T. von einer weiteren Fragmentierung des medialen Angebots ausgehen
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Werden an Bedeutung gewinnen Bedeutung wird gleich bleiben


